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Geacht Provincieraadslid,
Geachte mevrouw,

In antwoord op uw schriftelijke vraag van 25 februari, wil ik u eerst en vooral de bredere context en
de achterliggende strategie schetsen.

De campagne ‘Preus lik fjirtig’ is een element uit een langetermijnstrategie van de Provincie die al
in 2003 van start ging onder de noemer ‘regiomarketing West-Vlaanderen’.

De voorbije jaren is er hard gewerkt aan die positionering van de regio, opgebouwd rond de
drie speerpunten genieten, ondernemen en kwaliteit, en rond de gedrevenheid van de West-
Vlamingen als bindend element. Binnen dit regiomarketingproject werden diverse campagnes
gevoerd om het ondernemerschap te stimuleren, de kwaliteit van onze leefomgeving te
benadrukken of om de toeristisch-recreatieve troeven van West-Vlaanderen te benadrukken,
zowel naar de eigen bevolking als naar de bezoekers van onze regio. Er is al heel wat werk
verricht maar de missie is zeker nog niet volbracht.

Een goed imago zorgt voor een positieve dynamiek bij diverse stakeholders, het geeft West-
Vlaanderen als regio een voorsprong op haar sterke punten ten opzichte van concurrentiéle
regio’s. Het kan mensen aanzetten om hier te komen of blijven wonen, te werken, te
investeren of een bezoek te brengen. De komende jaren willen we dan ook verder inzetten op
regiomarketing, als strategische basis voor ons communicatiebeleid.

Het hebben van een identiteit vormt een noodzakelijke voorwaarde voor een regio om zichzelf
een imago aan te meten. Als regio heb je immers een stapje voor als je kan terugvallen op een
gevoel van samenhorigheid van je inwoners, op een dialect, op een verbondenheid, op een
fierheidsgevoel. West-Vlaanderen heeft dit zonder twijfel! Er is iets wat West-Vlamingen bindt.
West-Vlaanderen is meer dan enkel een geografische regio, er bestaat zoiets als een West-
Vlaams gevoel dat veruitwendigd kan worden. Hierin onderscheidt West-Vlaanderen zich ook
van andere Vlaamse regio’s. Dialect vormt een onderdeel van dit West-Vlaamse gevoel. We
vinden het dus logisch dat je dit dialect een plaats geeft in de communicatie over dat West-
Vlaamse gevoel. Dat werd meteen duidelijk in 2009 toen de app ‘Iedereen West-Vlaams' een
enorm succes kende. Maar de app was ook (slechts) een onderdeel van een campagne waarin



bekende niet-West-Vlamingen (Stijn Meuris, Pascale Platel, Axl Peleman) de lof zongen over
West-Vlaanderen.

Dat het West-Viaams een hype werd kunnen we alleen maar toejuichen, omdat het bijdraagt
tot het West-Vlaamse gevoel. Tal van initiatieven ontstonden waarin het West-Vlaams een
centrale rol kreeg: TV-series als Eigen Kweek en Bevergem, T-shirts met West-Vlaamse
uitdrukkingen, enz. We konden meesurfen op dit enthousiasme zonder extra budgettaire
middelen in te zetten, een geschenk voor de Provincie vermits deze externe initiatieven
hetzelfde doel voor ogen hadden. In tegenstelling tot vroeger durven de West-Vlamingen hun
identiteit, hun trots nu ook tonen. Ook dat kan ons alleen maar gelukkig maken.

In onze communicatie integreren we dan ook wel eens West-Vlaamse uitdrukkingen, zoals
‘Preus lik fjirtig’ bij onze nieuwjaarsreceptie voor het provinciepersoneel. ‘Dat hoort niet voor
een gouvernement’, vond columniste Mia Doornaert. Een andere columniste, de schrijfster Ann
De Craemer, had het beter begrepen : ‘Op een nieuwjaarsreceptie hangt een luchtige sfeer en
probeert men een gevoel van verbondenheid te creéren, en "preus lik fjirtig" roept net die
verbondenheid op. Het is. met die succesvolle slogan dat de provincie West-Vlaanderen sinds
2013 campagne voert om de 'fiere West-Viaamse identiteit' in de verf te zetten - en als er iets
is waarmee West-Vlamingen zich identificeren, dan wel met hun dialect. Mevrouw Doornaert
hoeft evenwel niet bang te zijn: de rest van de communicatie van de provincie West-
Vlaanderen verloopt nog altijd in keurig Nederlands. Als op een dag hun toespraken en
persberichten in het dialect zouden worden gehouden en geschreven - dan, ja, dan zal ik
samen schouder aan schouder met Mia op de barricaden gaan staan’.

Regiomarketing is een werk van lange termijn waarbij je vertrekt vanuit een duidelijke visie
om West-Vlaanderen te promoten. En waarbij alle neuzen best in dezelfde richting kijken. Ik
roep dan ook iedereen op om de promotie van onze regio te ondersteunen en de West-
Vlaamse trots mee uit te dragen. Ik verwijs hierbij ook naar de Facebookpagina van de
Provincie West-Vlaanderen. Wij noteren meer dan 45.000 “likes”, terwijl dit bij de andere
provincie sde kaap van 5.000 “likes” niet overschrijdt.

Ik denk dat ik hiermee op een groot deel van uw vragen heb geantwoord. Er zijn dus geen
aparte budgetten voorzien voor ‘Preus lik fjirtig’, het West-Vlaams wordt meegenomen daar
waar het passend is. De app ‘ledereen West-Vlaams' als onderdeel van onze communicatie
werd al ontwikkeld in 2009 en beperkt aangepast, nieuwe apps staan niet voorlopig niet op het
programma.

En tot slot en voor alle duidelijkheid : we promoten de West-Vlaamse trots, het dialect is
daarbij voor velernmeen b‘md)end element, niet meer, niet minder.
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